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اتاصول ارتباطات و تبلیغ: درس

: جلسه چهارم

اتتصمیم های مهم در تبلیغ



تصمیم * 
های مهم 
در تبلیغات

تدوین ( 1
هدف ها

تنظیم (2
بودجه 
تبلیغات

استراتژی ( 4و3
تبلیغات

آفرینش پیام، )
انتخاب رسانه 

(تبلیغات

ارزیابی ( 5
تبلیغات



:تدوین هدف ها( 1

مخاطبدرموردبایدکهاستخاصیارتباطیوظیفهتبلیغات،هدف
.یابدتحققخاص،زمانیدورهیکطیوخاصیمقصد

هدف از تبلیغات

یادآوری کردن ترغیب کردن اطلاع دادن



تبلیغات اطلاع رسانی
شودمیگرفتهکاربهجدیدمحصولطبقهیکمعرفیهنگام.
اولیهتقاضایایجاد:هدف

تبلیغات ترغیبی
کندمیپیدابیشتریاهمیتبایدمیافزایشرقابتکههنگامی.
استگزینشیتقاضایپدیدآوردن:هدف.
گاهی این نوع تبلیغات، شکل تبلیغات مقایسه ای به خود میگیرد.

تبلیغات یادآور
ایویژهاهمیتازهستندبلوغیمرحلهدرکهکالاهاییبرای

.استبرخوردار



فعلیموقعیتازدرستدرکبراساستبلیغات،هدفانتخاب
.گیردمیانجامبازار

آگاه کردن و متقاعد ساختن بازار نسبت به  : هدف•
ارشدیت و برتری نام تجاری مورد نظر  

محصول 
جدید

بهمشتریانترغیبطریقازفروشتحریک:هدف•
مشتریانتشویقطریقازیامصرفدفعاتافزایش

.بودخواهدماتجارینامسمتبهجاییبهجابهرقبا

محصول 
در بازار 
در حد 

بلوغ



:یبرنامه تبلیغات

روشبهکهشده،حسابودقیقهایگامیامراحلازاستایمجموعه
.شودمیتدوینایحرفهوعلمیهای

تبلیغاتنتایجبینیپیش:هدف.

تحلیل ( 1
موقعیت و 
پژوهش بازار

تعیین هدف ( 2
های تبلیغات

تعیین بودجه ( 3
تبلیغات

طرح ریزی ( 4
رسانه

خلاقیت ( 5
تدوین آگهی

آزمایش ( 6
برنامه

هماهنگی( 7

اجرای ( 8
آگهی

ارزیابی ( 9
یبرنامه تبلیغات

مراحل برنامه تبلیغاتی: 



:ارزیابی بازار

.استبازارشناسییابازارارزیابیبرنامه،مرحلهاواین

بازارشناسیازجامعودقیقتحلیل:

استچقدرآناندازهداردووجودنظرموردکالایبرایبازار.
بازارجغرافیاییپراکندگی.
مخاطبانرویآزمایشیمطالعه.
آنهاتبلیغاتودیگرمشابهمحصولاتازگزارش.

بازارشناسی

دانشی است که تبلیغات در درون آن انجام 
برنامه تبلیغاتی کوچک= می شود 

برنامه تبلیغاتی تبلیغات



کههستندهاییفعالیت:تبلیغاتهایهدفتعیین
مرحلهبازارشناسیهایهدفبهیافتندستبرای

.شوندمیانجامبرنامهنخست

لیغاتتنظیم بودجه تب( 2

:تبلیغاتنقش
محصولیکبرایتقاضاایجاد
هدفبهنیلبراینیازموردپولخواهدمیشرکت

.کندهزینهرافروش





:به زودی

ر در توضیح سه تصمیم دیگ) 

تبلیغات و بیان ویژگی های  

(تبلیغات 



پایان


